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Fernando Rivera Herrero
jefe del Servicio de Oncología Médica
del Hospital Marqués de Valdecilla.

“6 DE CADA 10 ENFERMOS QUE 
SON DIAGNOSTICADOS DE 
CÁNCER SE CURAN Y ES MUY 
PROBABLE QUE DENTRO DE 
DOS DÉCADAS ESTA CIFRA SE 
ELEVE A 8 DE CADA 10”
Fuente: Colegio de Médicos de Cantabria | comcantabria.es



¿Qué es 
Ocho?

1 Global Cancer Summit



Ocho Summit es un movimiento que une a:

Oncólogos y personal sanitario especializado en oncología

Industria farmacéutica y medtech

Agentes de innovación tecnológica

Instituciones, sociedades científicas
y asociaciones de pacientes por el cáncer

Administraciones y Medios de comunicación

Sociedad Civil



Son unas jornadas multidisciplinares dedicadas 
a compartir las últimas evidencias científicas y 
nuevos retos, con el fin de promover el avance y 
la aplicación de la innovación en Oncología en 
beneficio del paciente.



Además, complementamos esta experiencia con 
actividades destinadas al público general, con el 
fin de concienciar, sensibilizar y movilizar sobre la 
importancia de la unión por el cáncer.



Con un fuerte compromiso solidario para destinar 
fondos a proyectos de investigación e innovación 
en tratamientos oncológicos.



¿Por qué lo creamos?
Según la Sociedad Española de Oncología Médica:

A nivel mundial, el cáncer sigue constituyendo una de las 
principales causas de mortalidad con aproximadamente 
9,9 millones de muertes relacionadas con el cáncer en el 
año 2020.

En el año 2020 se diagnosticaron 18,1 millones de nuevos 
casos de cáncer en el mundo. Dicha cifra aumentará en las 
dos próximas décadas hasta los 28,0 millones.

El cáncer se ha 
convertido en la 
epidemia del siglo XXI.



Para...

APOYAR.

Proporcionar un espacio seguro y 
comprensivo para que los pacientes, 
supervivientes, cuidadores y 
profesionales del sector compartan 
sus experiencias y esperanzas. 

CONCIENCIAR.

Educar al público sobre los factores 
de riesgo del cáncer, los signos 
y síntomas de la enfermedad y 
la importancia de la detección 
temprana. Fomentar estilos de 
vida saludables y promover la 
participación en programas de 
detección de cáncer.

AYUDAR.

Obtención de fondos para 
proyectos que tengan como 
objetivo la investigación y la lucha 
contra el cáncer.

... entre otras.



Mani
fiesto
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8 objetivos contra 
el cáncer
Promover la prevención

Educar a la población sobre hábitos de vida saludables 
que pueden reducir el riesgo de desarrollar cáncer, 
como una dieta balanceada, actividad física regular, 
evitar el consumo de tabaco y alcohol, y la importancia 
del control médico periódico.

Mejorar el acceso a la atención médica

Identificar y abordar barreras que impiden el acceso 
equitativo a servicios de diagnóstico, tratamiento y 
cuidados paliativos para pacientes con cáncer.

Fomentar la investigación

Impulsar la investigación científica en todas las áreas 
relacionadas con el cáncer, desde la biología molecular 
hasta la epidemiología, con el fin de desarrollar 
nuevos tratamientos, mejorar la detección temprana 
y comprender mejor las causas subyacentes de la 
enfermedad.

Potenciar la colaboración interdisciplinaria

Facilitar el intercambio de conocimientos y experiencias 
entre profesionales de la salud, investigadores, pacientes 
y organizaciones gubernamentales y no gubernamentales, 
con el objetivo de desarrollar estrategias integrales y 
multidisciplinarias para abordar el cáncer.



...

Apoyar a pacientes y cuidadores

Ofrecer recursos y programas de apoyo emocional, 
psicológico y financiero para pacientes diagnosticados 
con cáncer y paliativos (y a sus familias), así como 
para los cuidadores que los acompañan durante su 
tratamiento y rehabilitación.

Impulsar la innovación tecnológica

Incentivar el desarrollo y la adopción de tecnologías 
innovadoras en el diagnóstico, tratamiento y 
seguimiento del cáncer, como la medicina de precisión, 
la inteligencia artificial, la telemedicina, etc.

Promover la detección temprana

Educar sobre la importancia de la detección precoz del 
cáncer mediante exámenes de detección y pruebas de 
diagnóstico, así como fomentar la implementación de 
programas de cribado.

Abogar por políticas de salud pública

Definir y promover políticas de salud pública que 
apoyen la prevención del cáncer, la investigación 
científica, la equidad en el acceso a la atención 
médica y la mejora de la calidad de vida de los 
pacientes de cáncer.



Evento
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Meeting

A.

Encuentro multidisciplinar de oncólogos referentes 
a nivel nacional, europeo y global y profesionales 
sanitarios asociados a Oncología en el que se 
tratarán temas relacionados con la innovación 
y los últimos descubrimientos alrededor de la 
enfermedad y realizarán una puesta en común 
para evaluar nuevas soluciones, mejoras y los 
últimos avances técnicos en torno a la misma.

Las tres grandes áreas de discurso serán:
INNOVACIÓN EN PREVENCIÓN, DIAGNÓSTICO 
PRECOZ Y TRATAMIENTO.

Talleres
Talleres diseñados para brindar 
apoyo emocional, físico y mental 
a personas con cáncer y sus 
familias. A través de actividades 
diseñadas por los profesionales 
de las asociaciones que se 
encuentren implicadas en el 
propio proyecto.

B.

Tour
Activaciones dirigidas a 
todas aquellas personas que 
han visto, vivido o sentido el 
cáncer de cerca. Afectados, 
familiares, amigos, conocidos y 
a todas las personas que están 
concienciadas y sensibilizadas 
por esta enfermedad.

C.

Ocho Summit se divide 
en tres áres importantes de 
actuación:



1. Prevención y Diagnóstico en 2025:
¿Dónde estamos y dónde queremos estar?

	॰ Estrategias europeas y nacionales de prevención en oncología

	॰ Educación a la ciudadanía: estilos de vida saludables y ejercicio 
físico

	॰ Nuevas tecnologías para diagnóstico precoz

	॰ Necesidades sociales relacionadas con la salud: del diagnóstico a la 
acción

2. Avances en la investigación del cáncer: 
Un universo por descubrir 

	॰ Nuevos modelos de investigación colaborativos y globales

	॰ Tumores agnósticos y su abordaje en la investigación

	॰ Anticuerpos conjugados a fármacos, CAR-T, CAR-NK, PROTAC, etc. 

	॰ Nuevos sistemas de protonterapia, TTfields, etc. 

a. Meeting
Ocho posibles temáticas genéricas a abordar:



3. Medicina de precisión en el tratamiento del cáncer 

	॰ Acceso equitativo a un diagnóstico molecular de calidad

	॰ NGS en tejido y biopsia liquida

	॰ Cartera biomarcadores en SNS (situación actual)

	॰ Retos de futuro: plataformas, secuencias, timing, control de calidad, 
financiación, etc. 

4. Innovación tecnológica para mejorar la atención 
oncológica multidisciplinar

	॰ Resultados en salud: registros, RWE, RWD y nuevo espacio europeo de 
datos

	॰ Nuevas herramientas de Inteligencia Artificial (para los profesionales 
y para los pacientes)

	॰ Colaboración profesional intercentros. Virtual Tumor Boards

	॰ Conectividad segura de datos a nivel autonómico, nacional y 
europeo 

	॰ Salud digital, información veraz y RRSS



5. Innovación y calidad asistencial: nuevos modelos de 
atención centrados en el paciente

	॰ Modelos de acreditación de calidad: buscando la excelencia

	॰ Atención en red, integración de equipos multidisciplinares

	॰ Implementación de programas de mejora continua centrados en el 
paciente

	॰ El gran reto de los recursos humanos: cuidando a nuestro personal  
(escasez de profesionales, renovación del talento, burn-out, etc.)

6. Políticas y regulaciones para fomentar la innovación en 
oncología 

	॰ Ensayos clínicos en España: perspectiva futura

	॰ Nueva regulación europea (legislación farmacéutica y regulación HTA)

	॰ Proceso de precio y reembolso en España: trabajo de todos

	॰ Competitividad en Europa: panorama futuro frente a US y China



7. Innovación en atención centrada en el paciente y largos 
supervivientes

	॰ Tratamientos de soporte y cuidados paliativos en nuestro país. 

	॰ Apoyo psico-social y emocional al paciente y familiares (reintegro en 
la sociedad)

	॰ Manejo integral de los largos supervivientes 

	॰ Coordinación entre atención especializada y primaria

	॰

8. Colaboración internacional en el abordaje e investigación 
del cáncer 

	॰ Convenios de cooperación internacionales

	॰ Ensayos clínicos internacionales

	॰ Intercambio continuo de mejores prácticas entre centros 
internacionales

	॰ Programas de intercambio; preceptorships



Programa Científico

	॰ Ponentes nacionales e internacionales

	॰ Sesiones educacionales

	॰ Sesión plenaria

	॰ Presentación de comunicaciones (abstracts, posters y 
comunicaciones orales)

	॰ Workshops y talleres prácticos

	॰ Sesiones de networking (jóvenes oncólog@s)

	॰ Espacios patrocinados (simposium satélite, meet the expert, etc.)

	॰ Encuentro con la industria Now, Next, New

	॰ Coordinación científica llevada a cabo por Fundación ECO,          
el Prof. Dr. Jesús Garcia Foncillas (Presidente)



b. Talleres
Talleres diseñados por los profesionales de las asociaciones 
participantes en el proyecto. Entre ellos, algunos posibles ejemplos:

Talleres de arte terapia

Organizar sesiones donde los participantes 
puedan expresar sus emociones y 
experiencias a través del arte, como 
la pintura, la escultura o la música, 
proporcionando un espacio terapéutico
y de autocuidado. 

Masterclass cocina saludable

Consistirá en impartir clases de cocina 
donde los participantes aprendan a 
preparar comidas saludables y nutritivas 
que puedan ayudar en la prevención y 
el tratamiento del cáncer, promoviendo 
hábitos alimenticios saludables. En estos 
talleres podemos traer como protagonistas 
a grandes chefs del panorama español 
como David Muñoz. O Futurlife21, que imparte 
charlas sobre nutrición y recetas de cocina 
orientadas a pacientes.

Sesiones de terapia con animales

Invitar a terapeutas con animales para 
realizar sesiones donde los participantes 
puedan interactuar con perros de terapia 
u otros animales, proporcionando un 
ambiente relajante y reconfortante durante 
la conferencia.



Conciertos en directo

Ofrecer una velada de conciertos con venta 
de ticket para recaudar para la lucha de la 
investigación del cáncer. Artistas que hayan o 
no luchado contra esta enfermedad, pero que 
sientan suya esta lucha social.

Ejemplo de artistas españoles que han sufrido esta 
enfermedad: Alejandro Sanz, Lolita, Dora (hija de 
Bimba Bosé), Álex Ubago, Nacho Cano, etc.

Actividades deportivas

Organizar torneos deportivos amistosos, 
como carreras, juegos de equipo o sesiones 
de ejercicio al aire libre, para fomentar la 
actividad física y el espíritu de comunidad 
entre los participantes.

c. Tour

Proyecciones de películas y 
documentales

Organizar proyecciones de películas o 
documentales relacionadas con la temática de 
interés público y general. Para ello, llevaremos 
a cabo un evento de estreno en el centro de la 
capital donde proyectaremos en exclusiva la 
producción de nuestro propio documental.

Además, tendremos invitados especiales con rostros 
reconocidos que darán publicidad al mismo.



Sacaremos pecho

Una campaña de prevención de unos de los tipos de cáncer más 
conocidos y expuestos: el cáncer de mama. Para ello, colocaremos 
un Domo en lugares transitados de las principales ciudades de la 
comunidad que a vista de pájaro cenital se convertirá en un seno.

En este Domo realizaremos pruebas de prevención a todas las 
personas que quieran acercarse. Daremos información útil y rele-
vante, les mostraremos como tienen que realizar la autoexploración 
de forma adecuada y #sacaremospecho ante esta problemática. 
Además, tendremos zonas más lúdicas donde podremos hacernos 
una fotografía, comprar merchandising de asociaciones sin ánimo 
de lucro o tomar un cocktail sin alcohol.

Hay manchas que sí importan

La moda está muy instaurada en la sociedad. Cada temporada van 
apareciendo nuevos modelos de prendas y estéticas que consiguen 
llegar a cualquier estrato social. Por ello, en esta acción vamos a 
jugar con la moda para destacar las manchas que sí importan.

Regalaremos a los usuarios que se acerquen una prenda 
totalmente manchada con nuestro branding. Y tendrá una llamativa 
peculiaridad, un mensaje: “Hay manchas que sí importan y no son 
estas. Cuida tu piel, observa tus manchas y lunares”.

c. Tour



Que el tumor no te frene

Imagina que vas caminando por una de las calles del centro de la 
ciudad y te encuentras de frente un tumor gigante. Si, si, un tumor 
gigante.

Colocaremos en diferentes puntos tumores hinchables en medio 
del camino de las personas para que tengan que sobre pasarlo de 
alguna forma, ver sus reacciones y convertir una acción de lo más 
viral. De esta forma, podremos también crear contenido audiovisual 
que nos ayude a divulgar los mensajes que todo el proyecto quiere 
transmitir.

El naming de la acción; “Que el tumor no te frene”, será el eje princi-
pal que comunicaremos en este vídeo.

c. Tour

Proyecciones

Proyectaremos mensajes contra el cáncer en edificios reconocidos 
de la localidad. Podemos incluir datos de la prevención, mejoras, 
tantos por ciento e incluso nombres de personas que han luchado 
y ganado esta batalla. Crearemos para ello un espectáculo de luz 
muy visual que se convertirá en un reclamo en la ciudad.



Mural del 8

Crearemos un corpóreo que localizaremos en una zona transitada 
de la ciudad en la que dejaremos espacio para que los transeúntes 
puedan colocar sus mensajes, palabras de fuerza y ánimo. A su lado 
colocaremos materiales para que todos puedan escribir en él.

El puente de los lazos

¿Conocen esa moda en la que colocan candados atados a los 
puentes de las ciudades? Quedando una estampa muy visual… pero 
muy pesada (por el peso del propio candado).
Vamos a hacer una acción mucho más visual pero con esta estética 
o concepto. En un puente de la ciudad colocaremos lazos de todos 
los colores de los cánceres. Crearemos una estampa muy visual, 
interesante e instagrameable asociándonos a una organización de 
pacientes de esta enfermedad.

c. Tour



Venue
y zonas

estratégicas

4 Global Cancer Summit



Destino.
Comunidad de Madrid
La Comunidad de Madrid se destaca en la vanguardia de la lucha contra el 
cáncer con políticas de actuación sólidas y estratégicas. Con una combinación 
de medidas preventivas, detección temprana y tratamientos avanzados, la 
región trabaja incansablemente para mitigar el impacto de esta enfermedad 
en su población. A través de programas de concienciación y educación, 
se promueve un estilo de vida saludable y se fomenta la participación en 
programas de detección precoz. Además, se garantiza el acceso equitativo 
a servicios de atención oncológica de calidad en toda la región, priorizando 
la igualdad de oportunidades en el tratamiento y la atención al paciente. 
Con inversiones en investigación médica y tecnológica, Madrid impulsa la 
innovación en la lucha contra el cáncer, buscando constantemente nuevas 
estrategias y terapias para mejorar los resultados y la calidad de vida de los 
afectados. Mediante una combinación de enfoques proactivos y recursos bien 
dirigidos, Madrid avanza hacia un futuro donde el cáncer sea una enfermedad 
controlada y gestionable.



Auditorio Mutua 
Madrileña
El Auditorio Mutua Madrileña es el marco perfecto para 
cualquier gran evento cultural y corporativo. Situado en Paseo 
de Eduardo Dato 20, en pleno centro financiero de Madrid. 
Cuenta con un teatro con capacidad para 548 butacas, un 
magnífico hall para el recibimiento de invitados y cócteles 
posteriores, una recepción utilizable como sala de espera, 
entrega de acreditaciones, entre otros usos y una sala de 
prensa. Gracias a su cúpula central se convierte en uno de los 
auditorios más elegantes de Madrid y junto a sus espacios 
ajardinados te permitirán disfrutar al aire libre.















Localizaciones.
Videomapping
Palacio de Cibeles

Como cada Navidad, la fachada del edificio volverá a 
cobrar vida con una mágica historia que brindaremos a 
los madrileños y visitantes a través de un videomapping 
diseñado para Ocho Summit.

El emplazamiento es un hito emblemático en Madrid. 
Se encuentra en la Plaza de Cibeles y sirve como el 
Ayuntamiento de Madrid. Diseñado por los arquitectos 
Antonio Palacios y Joaquín Otamendi, el edificio 
es reconocido por su impresionante arquitectura, 
que combina elementos de los estilos neogótico, 
neorrenacentista y neobarroco.



Localizaciones.
Activación Fuentes

Fuente Cibeles Fuente Neptuno Fuente de Apolo

Fuente de Galápagos (Isabel II) Fuente del Ángel Caído



Zonas de actuación

Localizaciones.
Street Marketing

Callao
	

Plaza M
ayor

	

	

Plaza Felipe II

	

	

	
	

	

Plaza Castilla

	
	

	
	

Plaza 2 de Mayo

	

	

	
El Retiro



Localizaciones.
Acciones en Hospitales

La Paz Gregorio Marañón 12 de Octubre

Ramón y CajalFundación Jiménez Díaz San Carlos



Localizaciones.
Carpa concienciación 
y cribado

Plaza de Colón Plaza de España Puerta del Sol




